-Plat de consistance-

Cuisson encastrable : tableaux de familles en 2010

Suite & notre article d’Actualités « Bilan 2010 : I'encastrable a feux vif du 1°'
mars », voici les tableaux d’évolution des ventes, des segmentations et des
circuits de distribution des fours, tables de cuisson, hottes et fours a micro-
ondes selon le bilan 2010 du Gifam, qui confirme la domination des
cuisinistes. Avec les commentaires, parfois iconoclastes, de la rédaction.

Evolution des ventes en France (milliers d’appareils - source GIFAM)

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010
1200 1200 1220 1280 1305 1384 1410 1440 1380 1470

Segmentation produits (Année 2010

émail-inox 27%
verre 10%
vitrocéramique 20%
induction 43%

Evolution du taux d’équipement des ménages (en % - sources INSEE et SOFRES)

1999 2001 2003 2005 2007 2009

43 44 46 49 53 53

Poids des circuits de distribution en valeur 2010 (source GfK)

Cuisinistes & Gds Magasins &
Hypermarchés GSS Indépendants Spécialistes de Vente a distance
meubles
2.5 26.6 20.7 42.0 8.2

Conjoncture récente (source Gifam)
Evolution du marché en volume année 2010/année 2009

+6.5%

Commentaire : Apres le recul de 2009, les ventes de plaques sont reparties a la hausse I’an passé consacrant
la domination de l'induction, désormats généralisée et accessible chez les différentes marques. Le taux
d’équipement des foyers progresse a feux doux, méme si 10 % ont été gagnés en dix ans. Les cuisinistes sont
toujours leaders, alors que la part des hypermarchés est symbolique. Question de montage sans doute....

1/4 - 2011 © Culture Cuisine * www.culturecuisine-lemag.com


http://www.culturecuisine-lemag.com/activities_more.php?data=575
http://www.culturecuisine-lemag.com/
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Evolution des ventes en France (milliers d’appareils - source GIFAM)

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

630 645 665 730 800 840 870 890 860 940

Hypermarchés GSS Indépendants

Segmentation produits (Année 2009)

Convection naturelle 8%
Multi fonctions 91%
four vapeur 1%

Evolution du taux d’équipement des ménages (en % - sources INSEE et SOFRES)

1990 1999 2001 2003 2005 2007 2009

23 35 36 38 42 46 47

Poids des circuits de distribution en valeur 2010 (source GfK)

Cuisinistes &
Spécialistes de
meubles

Gds Magasins &
Vente a distance

2.9 27.1 21.6 39.8 8.6

Conjoncture récente (source Gifam)

Evolution du marché en volume année 2010/année 2009

+9.3%

Commentaire : les multifonctions archi-dominent logiquement le marché, méme s’il reste a
démontrer que les ménageres de plus ou moins de 50 ans utilisent réellement et réguliérement les
diverses possibilités offertes par la technologie. Comme quot le marketing n’a pas eu raison du
bons sens de la méme ménagere quinqua ou non qui attend avant tout de son appareil qu’il cuise
bien le poulet aux olives dominical et qu’en prime ils soient beaux (le four et le volatile rét).

Le méme marketing, la presse féminine et les modes culinaro-sanitaires n’ont pas réussi non
plus a imposer le four vapeur qui reste trés marginal, sans doute pour des raisons conjuguées
d’une offre de niche, d’un tarif souvent dissuasif et d’habitudes culinaires souvent contraires (il
se vend plus de friteuses et se consomme davantage de kebab et cheeseburgers que de raviolis a la
mode vietnamienne). Coté distribution, les cuisinistes restent logiquement les plus gros
vendeurs de fours encastrables (d’ou le forcing des marques a s’y implanter, a quelques
exceptions pres, dont Electrolux qut se tourne davantage vers les GSS - ou « eletrical retailers » -
type Darty, Connexion ou Extra. Comme pour les fours, ces dernieres sont le deuxieme débouché
du marché francais.
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Fiche produit : Hottes

Evolution des ventes en France (milliers d’appareils - source GIFAM)

Evolution du taux d’équipement des ménages (en % - sources INSEE et SOFRES)

Poids des circuits de distribution en valeur 2010 (source GfK)

= P Cuisinistes & Gds Magasins &
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Evolution du marché en volume année 2010/année 2009

+4.2%




Fiche produit : FOurs a micro-ondes
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