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Une année de repli en Europe de I'Ouest

% Evolution valeur Année 2013
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Les circuits de distribution

Dynamique des Grands Spécialistes/Cuisinistes se confirme
La VAD marque le pas GIEAaMmM ’ €121¢
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E-commerce (% valeur): une part croissante
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E-commerce (% valeur 2013) - total EQM (EM/IT/EGP):19 % °
Les GRANDS CIRCUITS DE DISTRIBUTION GEM
2013 /2012 Gltamm
GRANDES SURFACES SPECIALISEES \ CUISINISTES \

6.6 millions d’'actes d’achat

Pour un CA de
2.1 Mds €

Valeur de I'acte d’achat moyen

2.0 millions d’actes d’achat

Pour un CA de
879 millions €

Valeur de I'acte d’achat moyen

318 €

445 €

14/02/2014



Les GRANDS CIRCUITS DE DISTRIBUTION GEM

2013 /2012

-10.8%
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\ HYPERMARCHES

1.8 millions d'actes d’achat

Pour un CA de
410 millions €

225 €

Valeur de I'acte d’achat moyen

Des SPECIFITES PRODUITS selon les circuits
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Total GEM 9 Panelmarket France 2013
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Le prix moyen 2013 a la baisse aprés une année 2012
de stabilisation GIEM
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L'encastrable continue sa croissance et profite au Y
réseau cuisinistes GIEM | (€3S

Ventes volume Prix de vente moyen
(%) €

2012 2013 2012 2013
68,3 67,6 332 325

Pose libre
Encastrable 31,7 32,4 393 388
Cuisinistes 14,1 14,2 443 445
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Toutefois la pression sur les prix demeure a « caractéristique »
équivalente

Table a induction, le développement de la zone flexible freine la baisse

du PVM
Ventes volume Prix de vente moyen
(%) (€)

2012 2013 2012 2013

TOTAL INDUCTION 100% 100% 453 446 -7€
Avec zone flexible 14,5% 18,8% 704 \ 680 _24€
Sans zone flexible 85,5% 81,2% 410 \ 392 -18€

GfK Consumer Choices / Panel

Combiné pose libre, la montée en gamme sur des
classes énergétiques supérieures ne suffit pas a
compenser la baisse des prix

ntes volume Prix de vente moyen
Q) (€)

2012 2013 2012 2013

TOTAL COMBINE

POSE LIBRE 100% 100% 479 475

A+ 1,2% 1,2% 935 986 +51€
At+ 6,5% 9,7% 718\, 689 -29€
A+ 71,3% 87% a5 N\, M8 -27€
A 20,8% 1,6% 392 N, 338 -54€

GfK Consumer Choices / Panel
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Lave-linge, baisse limitée du PVC qui masque une
dégradation plus forte a structure comparable GlEm

@f ‘ Ventes volume Prix de vente moyen
=) | (%) ©

2012 2013 2012 2013

TOTAL LL Front 100% 100% SN 1
+10 Kg 2,7% 4,3% 706 N\, 605
9-9,99 Kg 9,6% 9,1% 22V R N
88,99 Kg 17,8% 21% 444 \ 426
7-17,99 Kg 35,2% 34,8% 393 \ 387
66,99 Kg 17% 14,5% 35\, 302
0-5,99 Kg 17,6% 16,3% 232\, 223

GfK Consumer Choices / Panel

-9€

-101€

-13€

-18€

GIEAM

Seche-linge, c’est la montée en gamme sur la pompe a chaleur qui permet
une stabilité du PVM (malgré une baisse de prix pour chaque segment)

( Ventes volume Prix de vente moyen
. (%) (€)

2012 2013 2012 2013

TOTAL SECHE-LINGE 100% 100% 364 366
Condensation — 0 )
Pompe a chaleur 5,5% 8,8% 815 \ 734
Condensation — 0 .
Standard 63,9% 64,9% 391 \ 376
Ventilation 30,7% 26,3% 227 \ 218

GfK Consumer Choices / Panel

+2€

-81€

-15€
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Les Produits/Circuits gagnants en 2013 (Top 15) GIEM

Gain de CA 2013/12 en millions €uros
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Une Europe du PEM morose au Sud...

PEM*

% Valeur Année 2013
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*PEM: 12 catégories Europe

Les circuits de distribution
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Bonne tenue de la VAD

Dynamisme net des GSS, au détriment des Hypermarchés GIEMM GFK

Poids des circuits de distribution
% valeur
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Les GRANDS CIRCUITS DE DISTRIBUTION - PEM ~~ GIEAM  [€1

2013 /2012

20.8 millions d’actes d’achat

Pour un CA de
931 millions €

\ 4
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Valeur de I'acte d’achat moyen

45 €
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Les GRANDS CIRCUITS DE DISTRIBUTION - PEM GIEMM [€i¢

2013 /2012

3.3 millions d’actes d'achat

Pour un CA de
100 millions €

Valeur de I'acte d’achat moyen

31€

clemm [T

Fusion PEM Panelmarket France Jan 13-Dec 13
Poids et Evolution en vol et val
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GIEM

L'innovation au service du PEM pour créer de la valeur

Ventes volume Ventes valeur Prix de vente

2013 (%) (%) moyen (€)
Préparateurs culinaires 42 15,0 233
chauffants

Robots professionnels 10,2 38,9 250
Aspirateurs balais 9,7 13,0 160
Aspirateurs robot 4,0 10,0 299
Robots café 55 17,8 423
Fers a boucler 16,6 19,6 43
Epilation Laser IPL 57 25,8 268

Mais aussi : cuiseurs électriques - défroisseurs verticaux- nettoyeurs vapeur .......

GfK Consumer Choices / Panel
23

Les Produits/Circuits gagnant 2013 (top 15) GIEAM

Gain de CA 2013 /12 millions d’euros

KITCHEN MACHINE GSS
ASPIRATEUR BALAI GSS
KITCHEN MACHINE VAD
ASPIRATEUR TRAINEAU GSS
ROBOT MULTIFONCTION GSS
ASPIRATEUR BALAI VAD
LASER/IPL GSS

BVAD
BLENDER GSS

mHYPERS
HAIR STYLERS GSS
BGSS
ASPIRATEUR BALAI HYPERS
CUISEUR ELECTRIQUE GSS
KITCHEN MACHINE HYPERS

NETTOYEUR VAPEUR GSS

ASPIRATEUR ROBOT GSS

ROBOT CAFE GSS
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